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7. TAM REKABET VE MONOPOL PiYASASI
Piyasa Yapilarn

»Frmalarn plyasalarda nasil davranacag,
piyasa yapisi ile yakindan iliskilidir.
» Piyasalar yapilarna gore 4 ana gruba
ayrilirlar:
®» | Tam rekabet piyasas
») Monopol (tekel) piyasasi
" »3. MonopolcU (tekelci) rekabet piyasasi |
_ =4, Oligopol piyasas

A

Eksik
rekabet
piyasalari




7. TAM REKABET VE MONOPOL PIYASASI
Tam Rekabet Piyasasinin Ozellikleri

» 1. Piyasada Cok Sayida Alici ve Saticinin
Bulunmasi:

» Ornegdin, pirinc piyasasinda cok sayida
alici ve satici vardir. Herhangi bir piring
ureticisi veya pirinc alicisi piyasada olusan
piring fiyatini tek basina etkileyemez. Tam
rekabet piyasasinda bir firma piyasada
olusan fiyati veri kabul eder ve o fiyattan
Istedigl miktarda mal satabillir.



7. TAM REKABET VE MONOPOL PIYASASI
Tam Rekabet Piyasasinin Ozellikleri

»2. Malin Homojen Olmasi:

» Alicilar, malin homojen olmasi nedeniyle
saticilar arasinda bir ayrim yapmazlar.

» \Mal homojen oldugu icin bir tuketicinin
piyasa fiyatindan daha dusuk veya bir
Ureticinin piyasa fiyatindan daha yuksek bir
fiyat talep etmesi mumkun degildir. CUnkd,
piyasa fiyatindan mal alacak cok sayida
alici, mal satacak da cok sayida safici
vardarr.



7. TAM REKABET VE MONOPOL PIYASASI
Tam Rekabet Piyasasinin Ozellikleri

» 3. Alici ve Saticilarin Piyasaya lliskin Tam
Bilgiye Sahip Olmasi:

»Ornedin, ayni pirincin bir satic kilosunu 1,5
TL'ye satarken bir baskasi 1,2 TL'ye satiyorso
ve alici bundan haberdar olmayip 1,5
TL'den satin alirsa, bu piyasa ile ilgili tam
bilgiye sahip olmadigini gosterir. Dolayisiyla
dusuk fiyatl pirin¢ alinip, yuksek fiyatl olan
dUsurulmeye zorlanmayacagindan
piyasada tam rekabet gerceklesmez.



7. TAM REKABET VE MONOPOL PIYASASI
Tam Rekabet Piyasasinin Ozellikleri

»4. Piyasaya Giris ve Cikisin Serbest Olmasi:

®»Tam rekabet piyasasinda bir firmanin
piyasaya girmesine veya piyasadan
cikmasina ekonomik, yasal veya teknolojik
bir engel bulunmamaktadir.

»Gercek hayatta tam rekabete en yakin
piyasalar, tarim ve hayvan urunleri ile ilgili
piyasalardir.




7. TAM REKABET VE MONOPOL PIYASASI

Tam Rekabette Firmanin Kisa Donem Dengesi

®» Firmanin amaci = Max. kara vlasmak =
Uretim faaliyetinden max. Kar elde etmek.

» Kar = Ekonomik kar = Toplam hasilat —
Toplam maliyet

»Toplam maliyet = Toplamﬂekonomik
maliyet = Acik maliyet + OrtUk maliyet



7. TAM REKABET VE MONOPOL PIYASASI

Tam Rekabette Firmanin Kisa Donem Dengesi

/7N
Hasilat (Gelir)
N
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Toplam Hasilat Marjinal Hasilat Ortalama Hasilat
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- Toplam hasilat (total revenue = TR): Firmanin safislanndan elde etfigi
brUt toplam gelir.

* Marjinal hasilat (marginal revenue = MR): Firmanin 1 birim daha mal
Uretip satmasi sonucu toplam hasilatta meydana gelen artis.

- Orialama hasilat (avarage revenue = AR): Firmanin satislarindan
elde ettigi birim basina ortalama hasilat.




7. TAM REKABET VE MONOPOL PiYASASI
Tam Rekabet Piyasasi ve Firma

®» [am rekabet piyasasinda cok sayida alici ve
satici bulunur.

» Piyasa talebi =—> Cok sayida alicinin belli bir
zamanda degisik fiyatlarda almayr disundugu
miktarlar gosterir.

» Piyasa arzl =—» Cok sayida saticinin belli bir
zamanda degisik fiyatlarda satmayr dosundugu
miktarlar gosterir.

» Arz ve talep birlikte ==> Piyasa fiyatini belirler.



7. TAM REKABET VE MONOPOL PiYASASI
Tam Rekabet Piyasasi ve Firma

» Piyasada fiyat belirlendikten sonra herhangi bir
alici veya safici bu fiyat degistiremez, fiyati veri
kabul eder ve bu fiyattan istedigi kadar alir veyao
satar. Bu nedenle firmanin malina olan talep
sonsuz esnekliktedir.

» Bir firmanin piyasadaki payl o kadar kocuktUr ki o
firma ne kadar Uretip satarsa satsin piyasaya arz
edilen toplam miktar ve piyasa fiyatini
etkileyemez.



7. TAM REKABET VE MONOPOL PIYASASI
Tam Rekabet Piyasasi ve Firma

®» Tam rekabet piyasasinda fiyatin belirenmesi ve
bir firmanin malina olan talep:

Piring
Fiyat (P) piyasasi
(TL
\ / S
: D
0 12 20
Miktar (bir birim

yliz bin ton)

Firma
Bir pirinc Ureticisi
Fiyat (P) (BirpRng )
(TL)

Bir firmanin
Aalma olan talep
P=AR=MR

0 1 2 3 4 5 6
Miktar (Dir birim
bir ton)



7. TAM REKABET VE MONOPOL PIYASASI

Tam Rekabette Firmanin Kisa Donem
Kar Maksimizasyonu

» Tam rekabet piyasasinda bir firmanin kar
maksimizasyonuna (karini en yuksek duzeye
clkarmasina) firma dengesi denir.

» Kar Maksimizasyonu Kurali: Piyasa yapisi ne
olursa olsun, bir firma karint maksimum
yapabilmek icin marjinal hasilati(MR) ile marjinal
maliyetinin(MC) kesistigi (esitlendigi) noktadaki
miktar Uretmelidir.

» Karin sifir oldugu noktaya basabas nokiasr denir.



7. TAM REKABET VE MONOPOL PIYASASI

Tam Rekabette Firmanin Uzun Donem
Dengesi

®» Piyasadaki rekabet uzun donemde firmalarn en
dusUk maliyet ve sifir kar ile urefim yapmaya
zorlar.

® Sifir kar olmasi, firma sahiplerinin Uretimden hicbir
gelir elde etmemesi anlamina gelmez. Firma
sahipleri ortUk maliyet adi altinda kendi
kaynaklarnin kullanimi dolayisiyla, piyasa
degerine gore normal bir kazancg, yani normal
kar elde ederler. Ancak bu normal karin
otesinde bir ekonomik kar s6z konusu degildir.



7. TAM REKABET VE MONOPOL PiYASASI
Monopol Piyasasinin Ozellikleri

®» \Monopol piyasa, bir malin arzinin tamamen tek

elden yapildigi bir piyasa sekli olarak
tanimlanabillir.

» Monopol, saf sekliyle uygulamada pek
gorulmez. Cunku saf anlamda monopolde soz
edebilmek icin alim satim konusu olan malin
lkame olanaginin olmamasi gerekir. Oysa her
malin zayif bile olsa ikamesi vardir.



7. TAM REKABET VE MONOPOL PiYASASI
Monopol Piyasasinin Ozellikleri

» Monopol (tekel) piyasasi tek bir firmanin
bulundugu ve o firmanin Uretip satfigr malin
verine kolayca ikame edilebilecek baska
mallann olmadigi piyasadir.

» Monopol icin verilebilecek en iyl ornekler;
elektrik, su, dogalgaz pazarlayan firmalardir.

» Birden fazla firmanin bulundugu piyasalarda
firmalar daha fazla kar amaciyla kendi
aralarnda anlasip monopol gucu yaratirlar.



7. TAM REKABET VE MONOPOL PiYASASI
Monopol Piyasasinin Ozellikleri

» Cartel, firmalann yaptiklan anlasmalarla
olusturduklar birlikfir.

» |luslararasi duzeyde kartel icin en iyl ornek
OPEC'tir. (Organization of Petroleum Exporting
Countries = Petrol Inrac Eden Ulkeler Orgiti)

» Monopolcu firmanin sattigr malin yerine
kullanilabilecek ikame mallarin olmamasinin yani
sira, baska firmalarnn piyasaya girmesinde
kisitlamalarnn olmasi monopol piyasasinin diger
onemli bir ozelligidir.



7. TAM REKABET VE MONOPOL PiYASASI
Monopol Piyasasinin Ozellikleri

Diger firmalarin monopol piyasasina girmesini
onleyen en onemli kisitiamalar:

» 1. Dogal Kisitlamalar
»Dogal kisitlamalann kaynagi olcek ekonomileridir.

»Bir malin Uretiminde, genis bir Uretim araliginda
olcek ekonomisi bulunuyorsa ve bir firma
piyasanin tumuoune en ucuz maliyetle mal uretip
satabiliyorsa, o zaman iki veya daha fazla
firmanin piyasaya girmesi yararl olmayacakitir.




7. TAM REKABET VE MONOPOL PiYASASI
Monopol Piyasasinin Ozellikleri

Diger firmalarin monopol piyasasina girmesini
onleyen en onemli kisitiamalar:

» 2 Yasal Kisitlamalar:

» A Devletin verdigi isletme imtiyazi (PTT, TEDAS, Sehir
hatti vapurlari, Universite bufeleri drnegi)

»B. Devlefin verdigi lisans (Doktorluk, eczacilik,
hakimlik, avukatlik meslek érgUtleri 6rnegi)

»(C. Patent (Uretim yapma izni (lisans))

»D. Telif hakki (kitap yazar, besteci, ressama taninan
yasal hak)



7. TAM REKABET VE MONOPOL PIYASASI

Monopolde Kisa Donem Denge Fiyah ve

Miktan

» Monopol piyasasinda sadece bir firma
oldugundan firmanin talep egrisi ile piyasa talep
eqgrisi aynidr.

®» Tam rekabet piyasasinda firmanin malina olan
olan talep yatay eksene paralel iken, monopol
piyasasinda asagl dogru egimlidir.

®» Tam rekabet piyasasindaki bir firma icin piyasa
fiyatl veri olarak kabul edilirken, monopol
piyasasinda fiyatt monopolcU firma belirler.



7. TAM REKABET VE MONOPOL PiYASASI
Monopolde Kisa Donem Denge Fiyah ve
Miktar

» Monopolde talep egrisi asagl dogru egimili
oldugundan, monopolcuU firmanin daha fazla
mal satabilmesi icin fiyatint dUsurmesi gerekir.

» Monopol piyasasinda arz eqgrisi yoktur.

®» Monopolcu firma karini maksimum yapacak
sekilde uretecegi mal miktarnni ve o miktara
denk gelen fiyati belirler.



7. TAM REKABET VE MONOPOL PIYASASI

Monopolcu Firmanin Uzun Donem Denge
Fiyati ve Miktar monopolde Denge

Satilan mal
miktarinin artmasi
fiyatlann ddsmesi

sonucu oldugundan
her birim sati
Firma MC=MR marjinal geliri az:mcl
noktasinda Q, etki yaracadindan,
uretim dizeyinde MR egrisi AR
maksimum Kari MC egrisinin altinda yer
Maliyet ve gelir saglamistir. alir. Sayet firma
arettigi mal birimini
AC Q1 miktarinda
satarsa, 100 TL
gelir saglayacaktir.
Bu dlzeyde birim
bagina maliyet
60 ar= AC=60TL
olacagindan birim
bagina 40 TL kar
elde edecegi
anlamina gelir. Bu
R D (AR) durumdagtoplam

Q, Oretin ' A kar; 40 x Q1 kadar
ret psatl an mal miktan Olacaktlr.

100




7. TAM REKABET VE MONOPOL PiYASASI
Monopole Yoneltilen Elestiriler

®» Tam rekabet piyasasina kiyasla monopol
piyasasinda uretim daha az, fiyat daha yuksektir.

» Cok sayida firmanin bulundugu bir piyasada
kartel t0runde bir birlik olusursa bir cesit monopol
ortaya ¢ikmis olur. Bu birlik olusmasa, bircok
firmanin yer aldigl piyasada rekabet olacaktir.

» \\fonopolun karl, tfam rekabet durumundaki kara
gore daha fazladir. Bu durum monopolcU
firmanin lehine, tUketicilerin aleyhinedrr.



7. TAM REKABET VE MONOPOL PIYASASI
Monopol ile ilgili Cézim Onerileri

» | . Hicbir sey yapilmasin.

»?). Monopoller birbirleriyle rekabet eden ki
veya daha fazla sayida firmaya bolunsun.

» 3. Monopollerin ekonomik karlarnin bir
kismi veya tamami vergilendirilsin.

» 4. Monopollerin urettigi mal miktarlar ve
uyguladigi fiyatlar duzenlensin.




7. TAM REKABET VE MONOPOL PiYASASI
Monopol Piyasasinda Fiyat Farkhlastirmasi

» Ayni malin farkll alicilara farkl fiyatlardan
satilmasina fiyat farkhlastirmasi denir.

» Monopol plyasasinda rastlanabilecegi gibi
oligopol ve monopolcu rekabet
piyasasinda da rastlanabllir.

» Amac, farkl ahcilann farkl alim
durumlarina gore farkli fiyatlar
uygulayarak kart maksimum yapmakiir.




7. TAM REKABET VE MONOPOL PiYASASI
Monopol Piyasasinda Fiyat Farkhlastirmasi

»Fyat farklilastirmasi satin alinan miktara yo
da malin satildigr piyasaya gore olabllir.

»Sahin alinan miktara gore fiyat farkhlastirmasi:
Monopolcu firma malini satin alanlara aldiklari
miktara gore farklh fiyat uygulayabilir.
Genellikle fazla miktarda alana daha dusuk,
az miktarda alana daha yuksek bir fiyat
uygulanir.



7. TAM REKABET VE MONOPOL PiYASASI
Monopol Piyasasinda Fiyat Farkhlastirmasi

= Malin satildigi piyasaya gore fiyat farkhlastirmasi:
Monopolcu firma maliyetlerinde degisiklik olmamasina
ragmen, malini farkh piyasalarda farkli fiyatlardan
satabillir.

» By fur fiyat farkllastirmasi icin su 3 kosulun saglanmasi
gerekir:

»Farkl alicilar icin talebin fiyat esnekligi tarkli olmali,
»Toplam piyasa, farkl piyasalara bolunebilmeli,

» Piyasalar birbirlerine karsi muhUrlenmeli.
(ic piyasa-dis piyasa ornegqi)




7. TAM REKABET VE MONOPOL PiYASASI
Monopol Piyasasinda Fiyat Farkhlastirmasi

» Malin satildigl piyasaya gore fiyat farkhilastirmasi, i¢
ve dis piyasa ayrimi disinda asagida belirtilen
sekillerde de olabilir:

» Gelire gore fiyat farkhlastirmasi (ameliyat rnegi)

» Mevsime gore fiyat farklilastirmasi (havayollarn érnedi)

» Mal veya hizmetin kullanimina gore fiyat
farkllastirmasi (sanayi-konut elektrigi rnedi)

»Yasa gore fiyat farkhlastirmasi (bilet fiyati rnedi)
» Markaya gore fiyat farklilastirmasi

»BOlgelere gore fiyat tarkhlastirmasi (Universite harg
orneqi)




